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EU Organic

EU organic voldoet aan GAP Eisen van de FSI Basket
Uitdaging is milieu scope waarvoor registratie een vereiste is
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F S| Basket of standards
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AMFORI CODE OF CONDUCT
OHAS GROWER STANDARD
EHPEA CODE OF PRACTICE

ETI BASE CODE / SMETA

A A

EU ORGANIC FARMING

FAIR TRADE HIRED LABOUR STANDARD
FLORVERDE® SUSTAINABLE FLOWERS STANDARD
GLOBALG.A.P. FLORICULTURE STANDARD
GLOBALG.A.P. DA MODULE/ADD-ON
KENYA FLOWER COUNCIL SILVER STANDARD
MPS-GAP

MPS-ABC

MPS-SQ

RAINFOREST ALLIANCE CERTIFICATE

SIZA SOCIAL STANDARD

SIZA ENVIRONMENTAL STANDARD

SAB000 STANDARD

USDA NATIONAL ORGANIC PROGRAM
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FSI-commitment

FSI commitment
remains in place;

a minimum volume of
sustainably sourced
flowers and plants of
90% with tightened
"basket" require-
ments.

2023 o <2025

FSI-compliant

- All plants 100%
FSI-compliant.

- The product groups
flowers Rose and
Chrysanthemum
are 100%
FSI-compliant.

1/1/2026

n-l‘/

FSl-compliant

The Tulip product
group is100%
FSI-compliant.

1/6/2026

Certification

The named companies
will phase in 100% of
their entire own
procurementin line
with the certifications.

1/6/2027

£\
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12 maart 2025 =
Introductie kleinschalige
kweker programma FSI: PRESS RELEASE MARCH 2025

By FSI Office | FSI News = March 12, 2025

FSI kondigt de lancering aan van -
. . ) ) ) Sustainability Initiative
certificeringsdiensten voor kleinschalige

kwekers in het werel dWIJ de noorden Lancering van certificeringsdiensten voor kleinschalige kwekers in de ‘Global North’.

March 12 2025

12 maart 2025 - Het Floriculture Sustainability Initiative (FSI) kondigt met trots de
aanstaande lancering aan van certificeringsdiensten toegespitst op kleinschalige kwekers in

Het Fl oricu |tu re Sustainability Initiative (FSI) de ‘Global North’. In samenwerking met MPS en FoodPLUS GmbH (eigenaar van
) GLOBALG.A.P.) zullen deze diensten beschikbaar zijn voor het einde van het tweede
kondigt met trots de kwartaal van 2025.
aanstaande lanceri ng aan van Namen en lanceringsdata van certificeringsdiensten:
certificeringsdiensten tOEgESpitSt Op Naam aangeboden Naam organisatie Beschikbaarheidsdatum
dienst
kleinschalige kwekers in de ‘Global North'. In
. MPS-Compact MPS Maart 2025
samenwerking met MPS en FoodPLUS GmbH
FloriCompact FoodPLUS GmbH Juni 2025

(eigenaar van GLOBALG.A.P.) zullen deze

diensten beschikbaar ZIJ nvoor het einde van het Kleinschalige kwekers kunnen zich vanaf nu aanmelden voor het nieuwe certificerings

tweede kwartaal van 2025. programma via FSI. Dit initiatief is speciaal bedoeld voor kwekers in de ‘Global North’
(voornamelijk Europa en Israél) met een jaarlijkse omzet van minder dan €250.000 uit
sierteeltproducten.



Bij alles wat we doen leggen we de nadruk op:

Meten is weten

Betrouwbare data (+ data integriteit)
Continu verbeteren

Uitkomsten gebruiken

Voortgang delen

Communiceren

3

“
72
O






BLOOM
b|oom0n &WILD BERGAMOTT]I

Organic offering

| - \\
.; ;

A\

0
-\0

S
e ‘/ ;

IS4

3

“
72
O



1

CLEANWATER
AND SANITATION

v

CUMATE
ACTION

f@”s United Nations
N\ Global Compact

Target 6.3:

Reducing pollution and minimizing
release of hazardous chemicals )
Target 6.4: &
Increase water-use efficiency %

and ensure sustainable withdrawals
Target 6.6:

Protect and restore

water-related ecosystems

Target 132:

Strengthen resilience and adaptive capacity |

Target 13:2:

Integrate climate change measures
Target 13.3:

Improve capacity on climate change
mitigation & impact reduction

Target 151:

Ensure the conservation, restoration

and sustainable use of ecosystems

Target 15.3:

Restore degraded land and soil, strive to achieve
a land degradation-neutral world

Target 15.5:

Halt the loss of biodiversity

&) OECD

BETTER POLICIES FOR BETTER LIVES

Target 1.1:

Eradicate extreme poverty
Target 1.4:

Ensure access to basic services
Target1.5:

Build the resilience of the poor

Target 5.1:

End all forms of discrimination
Target 5.2:

Eliminate all forms of violence
against all women and girls
Target 5.5:

Ensure equal opportunities

Target 8.7:

Take immediate and effective

measures to uphold human rights

Target 8.8:

Protect labour rights and promote safe

and secure working environments for all workers

GENDER
EQUALITY

DECENT WORK AND
ECONOMIC GROWTH




EU Organic
volgende stappen naar FSI Compliant

Pilot Project in 2025 = doel FSI Compliant Milieu scope
Digitale registratie is voorwaarde

Betrouwbaarheid registratie is belangrijk, kweker blijft
eigenaar dan de data

Werkbaarheid en betaalbaarheid onderzoeken
Uitkomsten gebruiken door gesprekspartner te worden

w. * Communicatie en storytelling
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Dank u wel!

www.fsi2025.com
Volg ons op Linked-In
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