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Voorwoord 
Bionext, de ketenorganisatie voor de biologische sector, maakt zich sterk voor méér duurzame 

biologische voeding en landbouw. Samen met boeren, handelaren, winkels en consumenten. De missie 

van Bionext is het verbreden, verdiepen en verbinden van de hele keten, van boer tot consument. We 

geven informatie en zorgen ervoor dat biologische producten beter verkrijgbaar worden. Samen met 

de biologische sector werken we aan de groei en bloei van de biologische landbouw en voeding. En, 

heel belangrijk, we brengen mensen in contact met de bron van hun voeding: de biologische boeren 

en tuinders. 

In Europa, Den Haag en ook bij de provincies staat het onderwerp ‘biologisch’ steeds vaker op de 

agenda. Overheden erkennen inmiddels dat de biologische werkwijze een belangrijke onderdeel is 

van de oplossing als het gaat om de grote maatschappelijke problemen zoals klimaatverandering, 

watervervuiling, bodem- en biodiversiteitsverlies. In de Farm to Fork plannen van de Europese 

Commissie, die twee jaar geleden werden gepresenteerd als onderdeel van de Green Deal, zet men dan 

ook heel bewust in op 25% biologisch landbouw areaal in 2030. Daarom wordt er door het ministerie 

van LNV hard gewerkt aan een Nederlands plan voor biologische productie en consumptie en de 

verwachting is dat deze in september naar de Tweede Kamer wordt gestuurd. 

Het voelt gek om in een Trendrapport, waarbij wij vooral terugblikken op 2021, het niet te hebben over 

het hier-en-nu en de verwoestende oorlog in Oekraïne. Los van al het menselijke leed en de humanitaire 

crisis, is de directe en indirecte economische impact op de Nederlandse biologische sector lastig te 

voorspellen. Wij zien dat de stroom van biologische grondstoffen voor veevoer onder druk staat, met 

alle gevolgen van dien. Uiteraard volgen wij de ontwikkelingen op de voet en ondersteunen wij onze 

achterban waar mogelijk. Net als iedereen hopen wij dat het conflict zo snel mogelijk ten einde komt 

en dat de inwoners van Oekraïne in vrede en vrijheid verder kunnen leven.   

De meeste lezers van dit Trendrapport kijken (logischerwijs) naar de cijfers. In het licht van alle aandacht 

voor biologisch is men is op zoek naar informatie over de stijging van het aantal biologische boeren 

en of de markt hard genoeg meegroeit. Maar voor mij gaat het vooral ook om de verhalen achter de 

cijfers. Ieder cijfer staat voor een biologische ondernemer die, geïnspireerd door de principes van zorg, 

ecologie, gezondheid en eerlijkheid, niet alleen zijn of haar bedrijf probeert te verbeteren maar ook een 

positieve bijdrage wil leveren aan klimaat, onze natuur en het voedselsysteem. Ondanks corona heb ik 

de afgelopen twee en een half jaar de kans gehad om veel van deze bevlogen ondernemers te bezoeken. 

Ik heb het niet alleen over de boeren en telers maar ook over de verwerkers, handelaren, producenten 

en uiteraard ook over winkeliers.  Ieder bezoek is uitermate leerzaam en geeft energie.  

Mijn verzoek aan iedereen, die (digitaal) door dit trendrapport bladert, is daarom om niet alleen naar de 

cijfers te kijken maar het besef te laten indalen dat achter ieder cijfer een prachtig toekomstbestendig 

verhaal schuilt. Sterker nog: maak een afspraak ga er zelf langs, laat je inspireren en spreek je waardering 

uit voor deze ondernemers. 

Veel leesplezier!

Michaël Wilde

Directeur Bionext
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Verantwoording cijfers
•  De biologische landbouwcijfers zijn afkomstig van Skal Biocontrole de algemene landbouwcijfers 

van het CBS.

•  De supermarktcijfers zijn afkomstig uit de Duurzaamheidsmeting die IRI in opdracht van Bionext 

e.a. heeft samengesteld.

•  De informatie rondom het koopgedrag van de biologische consument is afkomstig uit onderzoeken 

van GfK en Ruigrok, die zijn uitgevoerd in het kader van de EU-gefinancierde campagne ‘Bio lekker 

voor je’.

•  De cijfers met de omzetontwikkeling van biologische omzet en marktaandelen in de supermarkten 

zijn met terugwerkende kracht voor zowel 2020 als 2021 gevalideerd met een interne winkelcheck. 

Dat heeft zowel voor de totale supermarktomzet als de biologische omzet tot lichte correcties geleid 

ten opzichte van de rapportage in de Biomonitor 2020. De totale supermarktomzet komt met 31,1 

miljard ruim 300 miljoen hoger uit, terwijl de biologische omzet met ruim 12 miljoen hoger uitkomt 

op 1,017 miljard. Daarmee lag de groei van biologisch in coronajaar 2020 op 14,8% in plaats van 

de vorig jaar gerapporteerde 12,9%. De cijfers zoals die hieronder gepresenteerd zijn exclusief de 

omzetontwikkeling bij de hard-discounters, zoals Aldi en Lidl, die tezamen een marktaandeel in de 

supermarktomzet hebben van 15,7%.

•  De cijfers van de biologische speciaalzaken en de overige afzetkanalen zijn afkomstig van Bionext.

•  Cijfers over andere landen in de EU zijn afkomstig van nationale landenrapporten en FiBL.

Bionext baseert zich op gegevens van Skal Biocontrole. Skal Biocontrole is de onafhankelijke 

organisatie die verantwoordelijk is voor het toezicht op de biologische keten in Nederland.  

Aanvullend wordt ook gekeken naar cijfers van het CBS. De cijfers van het CBS kunnen, in verband  

met een andere meetmethode, afwijken van de cijfers van Skal Biocontrole. Het CBS maakt een 

momentopname en is afhankelijk van actuele informatie die bedrijven zelf moeten doorgeven.  

Ook worden kleine bedrijven door het CBS niet meegerekend.



Ontwikkelingen biologisch landbouwareaal  
• Het biologisch gecertificeerd landbouwareaal stijgt met 5,3%

• Het aandeel biologisch landbouwareaal groeit naar 4,3%

• Het aantal geregistreerde landbouwbedrijven groeit met 4,4% van 2.115 naar 2.208.

•  In 2021 besloten meer ondernemers om biologisch te gaan boeren. Het aantal omschakelaars 

groeide met 51% van 96 naar 145. 

•  De provincie Flevoland is nog steeds koploper in aandeel biologisch areaal (14,8%) en groeide met 

3% naar 12.605 biologische hectare.

•  In de provincies Noord-Brabant en Limburg vind je de meeste hectares in omschakeling (597 en 583). 

• In 2020 was het biologisch areaal in Europa 17,1 miljoen hectare; een stijging van 3,7%  t.o.v. 2019.

•  Net als in vorige jaren hebben Spanje, Frankrijk en Italië  het grootste biologische areaal in Europa. 

Op de vierde plaats staat Duitsland.

In de EU is inmiddels 9,2% van het landbouwareaal biologisch. Koploper is Oostenrijk met 26,5%. In 

tien EU lidstaten (waaronder Zweden (20,43%) en Estland (22,4%)) ligt het biologisch areaal boven de 

10 procent. Twee niet-EU-landen springen er verder uit: bijna de helft van het landbouwareaal (41,5%) 

in Liechtenstein is biologisch en in Zwitserland is dat 17% . Nederland (met 4,6%) loopt behoorlijk 

achter op haar Europese buurlanden. 

Ontwikkelingen marktaandeel biologisch
•  In 2021 is de totale levensmiddelenomzet in de supermarkten met 2% gedaald, terwijl de 

biologische omzet met 0,5% is gestegen.

•  Door de dalende levensmiddelenomzet en de licht gestegen biologische omzet is het marktaandeel 

iets toegenomen naar 3,3%.

•  De biologische omzet van DKW producten (Droge Kruidenierswaren) is met 2,9% is gestegen.

•  In de DKW productcategorieën is de grootste groei gerealiseerd door Dranken met een plus van 

38,9%, Koffie-Thee-Cacao met 12,9%, Kaas met 7,4% en Babyvoeding met 7,4%.

•  Brood was al klein in de supermarkt en heeft een hele sterke teruggang beleefd van 16,5%. Dit is 

zeer waarschijnlijk het gevolg van het stoppen met biologisch afbakbrood in supermarkten, dat 

vanwege de bereidingshandeling biologische winkelcertificering vereist.

•  Na biologisch brood wordt het grootste omzetverlies geleden in de categorie biologisch vlees 

(-4,9%). De teruggang volgt de teruggang in de gangbare vleesverkoop in de supermarkt, die 

in totaal met 4,2% is gedaald in 2021. Merkwaardig genoeg is ook de categorie biologische 

vleesvervangers met 11,1% gedaald.  

In 2021 werd in Europa de omzetgrens van 52 miljard euro doorbroken. 

De omzet in Duitsland groeide van 10 miljard naar 15 miljard euro. Onze Oosterburen hebben 

verreweg de grootste markt gevolgd door Frankrijk en Italië.

De Denen, Zwitsers, Luxemburgers en Oostenrijkers geven het meeste uit aan biologisch eten.  

In Zwitserland is dat rond de 418 euro per persoon. 

Met 13% marktaandeel is Denemarken de koploper in Europa. De Alpenlanden Oostenrijk en 

Zwitserland en Oostenrijk (beide boven de 10%) staan op plek twee en drie, gevolgd door  

Luxemburg en Zweden.
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Eind 2021 bedroeg het biologisch landbouwareaal ruim 78.000 hectare. Dit is een stijging van meer

dan 5% ten opzichte van 2020 (ruim 74.000 hectare). Ook ten opzichte van de totale beschikbare

hoeveelheid landbouwgrond, stijgt het aandeel biologisch (zonder bedrijven in omschakeling) tot 

4,3%.  

Net als in 2020 laat 2021 ook een kleine absolute groei van het aantal gecertificeerde 

landbouwbedrijven zien. Doordat tegelijkertijd de totale hoeveelheid landbouwgrond en het aantal 

agrariërs afneemt komt het totaal areaal biologische grond uit op 4,3%. Hiermee ligt het aandeel 

biologisch areaal nog steeds ruim onder het EU gemiddelde van 9,1%.  Mooi nieuws is dat het aantal 

omschakelaars in 2021 weer groeit naar ruim de helft meer omschakelaars ten opzicht van 2020.

			Aantal 2020 2021 Verandering Nederland Aandeel	bio

Gecertificeerde landbouwbedrijven 2.019 2.063 2,2% 52.107 3,96%

Bedrijven in omschakeling 96 145 51,0%   

Geregistreerde landbouwbedrijven 2.115 2.208 4,4%   

			Areaal	(ha) 2020 2021 Verandering Nederland Aandeel	bio

Gecertificeerde landbouwbedrijven 74.282 78.248 5,3% 1.811.912 4,3%

Bedrijven in omschakeling 5.382 5.108 -5,1%   

Totaal	 79.664 83.356 4,6%

1  De biologische sector 
in Nederland: land- en 
tuinbouw

Bronnen: Skal Biocontrole, 2022; aantallen per 31-12-2020 en 31-12-2021. CBS, landgebruik, areaal cultuurgrond en aantal 

landbouwbedrijven 
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Nagenoeg alle sectoren groeien iets; bedrijven breiden hun activiteiten uit en daarnaast zijn er ook 

ondernemers bijgekomen. Net als vorig jaar is er groei bij de tuinbouwgewassen in de akkerbouw en 

bij de sierteelt. Ondernemers in de pluimveehouderij hebben zich, ondanks flinke wijzigingen in de 

biologische wetgeving per 2022, niet laten afschrikken om om te schakelen. Het aantal bedrijven met 

een pluimveetak groeide met 9%. Het aantal geitenhouders daalt licht, net als vorig jaar.

Bron: Skal Biocontrole, 2022. 

Ter verduidelijking, dit is geen tabel waarbij je hoeveelheden moet gaan optellen. Een landbouwbedrijf kan actief zijn 

in verschillende sectoren en zo in verschillende rijen terechtkomen. Dat doet er niet aan af dat deze tabel een goede 

weergave is van de veranderingen in activiteiten per deelsector. 

 1.1  Ontwikkeling per deelsector:  
overal groei, behalve bij de 
geitenhouderij

Gecertificeerde	bedrijven	per	deelsector	 2020 2021 Verandering

Akkerbouw 588 632 7%

Akkerbouw - Tuinbouw 11 19 73%

Akkerbouw - Vollegrondsgroente 343 380 11%

Glastuinbouw 94 97 3%

Tuinbouw 132 135 2%

Tuinbouw - Fruitteelt 281 291 4%

Tuinbouw - Paddenstoelen 37 38 3%

Tuinbouw - Sierteelt 119 137 15%

Tuinbouw - Vollegrondsgroente 549 583 6%

Veehouderij - Geiten 81 80 -1%

Veehouderij - Melkvee 506 521 3%

Veehouderij - Overig Vee 354 363 3%

Veehouderij - Pluimvee 329 358 9%

Veehouderij - Schapen 156 165 6%

Veehouderij - Teelt 1.372 1.410 3%

Veehouderij - Varkenshouderij 191 192 1%
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Flevoland blijft doorgroeien en zit net onder de 15% biologisch areaal inclusief omschakelingsareaal. 

Als het een land zou zijn, zou het ruim boven Denemarken scoren (zo’n 11%). Andere provincies 

groeien ondertussen ook goed door, waarbij opvalt dat Zuid-Holland, Overijssel en Friesland 

de grootste percentuele groei en Noord-Brabant en Limburg het grootste aantal hectares in 

omschakeling hebben. Zeeland blijft net als voorgaande jaren behoorlijk achter. 

1.2  Ontwikkeling per provincie:  
Noord-Brabant en Limburg  meeste  
grond in omschakeling 

Biologisch	areaal		
per	provincie	(ha)

Hectare	
biologisch	

2020

Hectare	
biologisch	

2021

Verandering Hectare	in	
omschakeling	

2021

Totaal	(ha)	
biologisch	

+	i.o.	

Landbouw
areaal

Aandeel	
biologisch

Drenthe 6.385 6.744 5,6% 486 7.231           149.063 5%

Flevoland 12.236 12.605 3,0% 502 13.107             88.675 14,8%

Friesland 8.548 9.167 7,2% 435 9.602           224.462 4,3%

Gelderland 8.790 9.382 6,7% 515 9.898           225.428 4,4%

Groningen 5.168 5.450 5,5% 325 5.775           160.615 3,6%

Limburg 2.548 2.651 4,1% 583 3.234             96.465 3,4%

Noord-Brabant 7.323 7.811 6,7% 597  8.408           236.972 3,5%

Noord-Holland 6.973 7.075 1,5% 144             7.218           126.616 5,7%

Overijssel 6.139 6.654 8,4% 551             7.204           196.100 3,7%

Utrecht 3.726 3.849 3,3% 455             4.304             70.984 6,1%

Zeeland 2.543 2.608 2,5% 188             2.796           119.462 2,3%

Zuid-Holland 3.903 4.252 8,9% 327             4.579           117.070 3,9%

Totaal	BIO 74.282 78.248 5,3% 5.108           83.356	 							1.811.912	 4,6%

Bronnen: Skal Biocontrole, 2022; aantallen per 31-12-2020 en 31-12-2021. CBS, 2022
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2.1 Supermarkten
Het is inmiddels een bekend verhaal: door de Coronacrisis was de horeca veelal gesloten 

en gaven Nederlanders in 2020 veel meer geld uit bij supermarkten, speciaalzaken en 

in de korte keten. Het is dan ook niet verrassend dat 2021 een lichte daling van 2% liet 

zien. De biologische omzet liet echter een kleine groei zien van 0,5%. Door de dalende 

levensmiddelenomzet en de licht gestegen biologische omzet is het marktaandeel in de 

supermarkten iets toegenomen naar 3,3%.

Biologische DKW producten lieten wederom een stevige stijging zien van 2,9%. In deze 

categorie werd de grootste groei gerealiseerd door Dranken met een plus van 38,9%, Koffie-

Thee-Cacao met 12,9%, Kaas met 7,4% en Babyvoeding met 7,4%.

Vanwege het feit dat het afbakken van biologische brood onder de nieuwe winkelcertificering 

valt zijn een aantal retailers gestopt met deze categorie, waardoor wij in deze kleine 

categorie een sterke daling van 16,5% zien.

Het grootste omzetverlies wordt geleden in de categorie vlees (-4,9%). De teruggang volgt de 

teruggang in de gangbare vleesverkoop in de supermarkt, die in totaal met 4,2% is gedaald 

in 2021. Merkwaardig genoeg is ook de categorie biologische vleesvervangers met 11,1% 

gedaald.  

Biologische producten worden voornamelijk via de supermarkten verkocht. 73,8% van alle 

biologische aankopen wordt in de supermarkt gedaan (GfK, maart 2021). 26,2% van alle 

biologische aankopen wordt dus buiten het supermarktkanaal gedaan, waarvan het grootste 

deel in biologische speciaalzaken. Het aandeel van biologische aankopen in de supermarkt is 

in 2020 wel fors gedaald; in 2019 werd 78,7% van alle biologische aankopen nog gedaan in 

de supermarkt. 

De grootste verandering is te zien bij de heavy bio-kopers. In totaal kochten zij in 2020 37,2 

% van hun biologische producten buiten het supermarktkanaal ten opzichte van 29,8% in 

2019. De belangrijkste oorzaak van deze verschuiving is toe te schrijven aan de lockdown. 

Consumenten kozen in 2020 veel vaker voor speciaalzaken, lokale winkels en minder drukke 

winkels, zoals de biologische speciaalzaken. De uitdaging voor biologische speciaalzaken 

is om deze nieuwe stroom aan kopers vast te houden. Naast supermarkten en biologische 

speciaalzaken worden biologische producten ook verkocht via andere speciaalzaken zoals 

de slager, bakker, groenteboer en slijterij. Maar ook de markten, directe verkoop via de boer 

en online zijn kanalen waar biologische producten verkocht worden. Van deze kanalen zijn 

helaas geen omzetgegevens beschikbaar.

2  Ontwikkeling biologisch  
in retail

13Bionext Trendrapport 2021





15

2.2 Biologische speciaalzaken
De biologische speciaalzaken hebben de groei van de biologische levensmiddelen in 2020 

niet alleen weten vast te houden, maar opnieuw zien toenemen met 2,2%. Er is al jaren een 

duidelijke tendens gaande dat de grote winkels steeds groter groeien. Waren er een paar jaar 

geleden 9 biologische winkels met een omzet boven de 60.000 euro per week, dit jaar zijn het er 

27, die gezamenlijk bijna een kwart van de totale speciaalzaakomzet voor hun rekening nemen. 

Belangrijke stimulans voor de biologische omzet in de speciaalzaken is dat twee 

speciaalzaakformules, die ook gangbare levensmiddelen verkopen, hun aandeel biologisch sterk 

aan het verhogen zijn.

Opvallend is dat alle vers categorieën het goed doen met een gemiddelde groei van 4%, terwijl 

de DKW (Droge kruidenierswaren) licht dalen met 1,2%. Mogelijk is dit een gevolg van minder 

hamstergedrag, dat in het eerste coronajaar duidelijk het koopgedrag van consumenten heeft 

beïnvloed.  

Het marktaandeel van de biologische speciaalzaken is met 26% gelijk gebleven ten opzichte van 

de supermarkten (74%).
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Als het gaat over wat de Overheid kan doen om de markt te stimuleren worden, naast 

publiekscampagnes, het invoeren van True Cost Accounting en een 0% BTW tarief op biologische 

producten, ook de publieke keukens genoemd.  De Overheid als goed voorbeeld, die zelf laat zien 

dat het anders moet en kan. Het idee is dat vervolgens andere instellingen en grote bedrijven het 

voorbeeld volgen, waardoor biologisch in de catering de norm wordt met alle voordelen van dien. 

Afgelopen jaar dienden GroenLinks-Kamerlid Laura Bromet en Kamerlid voor BoerBurgerBeweging 

Caroline van der Plas een motie in om te onderzoeken of het Rijk meer biologische producten van 

Nederlandse boeren en tuinders kan afnemen. De motie werd ingediend met het oog op de Europese 

doelstelling van 25 procent biologische landbouw in 2030. Nu is dat aandeel in Nederland nog 4 

procent.

In de motie wordt de regering verzocht om onder meer te kijken naar de aanbestedingseisen. “De 

boeren willen best biologisch worden, maar hebben een gebrek aan afzet. Hoe mooi zou het zijn als 

het Rijk, dat toch ook een grote inkoper is van voedsel, in haar aanbestedingen zou opnemen dat 

het biologische producten moeten zijn?”, vroeg Laura Bromet tijdens de begrotingsbehandeling van 

Binnenlandse Zaken en Koninkrijksrelaties.

Dat deze maatregel echt effectief is en een enorme stimulans voor de markt kan zijn, laten landen als 

Denemarken en Frankrijk zien. De Deense overheid stimuleert de vraag naar biologisch onder andere 

door een speciaal keurmerk voor publieke keukens en horeca. Dit keurmerk geeft aan in welke mate 

de geserveerde maaltijden uit biologische producten bestaan. In 2020 was het aandeel biologische 

ingrediënten in publieke keukens in Kopenhagen rond de 90%. Om de kosten beheersbaar te houden 

voor Deense ondernemers, heeft de Deense overheid volop ingezet op gerichte opleidingen voor 

het keukenpersoneel en ondersteuning van ondernemers bij hun inkoopstrategie. Door te kiezen 

voor verse biologische producten in plaats van verwerkte of halffabricaten, minder vlees en minder 

verspillen, is het mogelijk gebleken het inkoopbudget gelijk te houden.

Het is van groot belang dat alle betrokkenen veel breder naar dit vraagstuk kijken en proactief 

meedenken over de transitie naar meer biologisch in de publieke keukens. Dat wil zeggen dat je niet 

alleen het gangbare product gaat vervangen door een biologische variant maar ook aan de slag gaat 

met lokale biologische ondernemers: welke biologische seizoensproducten zijn van dichtbij te halen 

om lekkere gezonde maaltijden te bereiden.

Een voorbeeld van een cateraar die actief aan de slag is gegaan met het vergroten van hun biologisch 

assortiment is Albron.  Als eerste grote cateraar zijn ze volledig over op biologische melk, karnemelk 

en yoghurt (ongeveer 2,5 miljoen liter zuivel). Door de zuivel direct te betrekken van Weerribben 

Zuivel (een biologische zuivelboerderij aan de rand van Nationaal Park de Weerribben), wordt de keten 

korter, duurzamer en transparanter. Dat is dan ook het doel van Albron: zo veel mogelijk naar de bron 

te gaan, echt weten waar een product vandaan komt en er voor zorgen dat de producent een eerlijke 

prijs krijgt. Wat Bart van Westreenen (directeur inkoop en supply chain) betreft maak je op deze 

manier een verschil; “Echt impact maken in de keten, dat drijft mij!”

3  Publieke keukens / Catering
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Europa zet in op 25% biologisch 
landbouw areaal in 2030. Ook 
Nederland zal een bijdrage leveren aan 
de stevige ambities van de Europese 
Commissie en zal een nationaal 
strategisch plan biologische productie 
en consumptie aan de Tweedekamer 
presenteren. Inmiddels is duidelijk 
dat boeren best willen omschakelen 
naar biologische landbouw mits er 
perspectief is vanuit de politiek en de 
markt. Nu dat Brussel, Den Haag en 
verschillende provincies zich actief 
en positief uitspreken over biologisch 
wordt er met name gekeken naar de 
markt en de consument. Hoe gaan 
wij er voor zorgen dat steeds meer 
Nederlanders wat vaker een biologisch 
product in hun winkelwagentje 
stoppen? 

Wij spraken met retail expert  
Bart Fischer en Foodtrend analist 
Anneke Ammerlaan hierover. 

Waarom koopt de Nederlander volgens jou 

zo weinig biologisch?

Anneke:	Voorop staat dat biologische producten 

vaak worden gezien als (te) duur, dat is een grote 

drempel voor heel veel mensen. Vervolgens 

moet bio de concurrentie aan met lokale en 

plantaardige producten. Consumenten die 

deze producten kopen hebben het idee dat ze 

al goed bezig zijn en zien niet direct een reden 

om biologisch te kiezen. Ik ken bijvoorbeeld 

verschillende bakkers hier in Amsterdam die 

ook pure ingrediënten gebruiken en geen 

broodverbeteraars. Ze werken met zorg en 

hebben een goed verhaal maar zijn niet 

per definitie bio. Dat zijn wel belangrijke 

concurrenten. Tegelijkertijd hebben veel 

biologische producten nog een zeer traditionele 

uitstraling. Ze zijn daardoor minder aantrekkelijk 

voor nieuwe doelgroepen. 

Bart:	De belangrijkste reden waarom de 

Nederlander zo weinig biologisch koopt is 

omdat de toegevoegde waarde van biologische 

producten onvoldoende worden gezien en dan 

is het logisch dat men niet bereid is om een 

meerprijs te betalen.

INTERVIEW	MET	ANNEKE	AMMERLAAN	&	BART	FISCHER

‘Hoe gaan wij er voor zorgen 
dat steeds meer Nederlanders 
wat vaker een biologisch 
product in hun winkelwagentje 
stoppen? ‘
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Wat zou je biologische ondernemers willen 

adviseren?

Anneke:	Profileer je niet alleen met het 

biologische keurmerk, focus op smaak, op de 

seizoenen, dat een product “plantbased” is, 

gentech vrij en gemaakt is met zorg voor de 

natuur en het klimaat.  Vertel je verhaal en 

leg de nadruk  op een goed product met een 

fantastische smaak en communiceer dan pas dat 

het biologisch is. De wijncategorie is een goed 

voorbeeld waar men veel van kan leren. Haal bio 

uit de anonimiteit en laat zien hoeveel liefde en 

passie een ondernemer heeft voor zijn of haar 

product.

Bart: Ik heb de volgende drie tips:

1.  Communiceer veel meer en effectiever over de 

toegevoegde waarde van biologisch

2.  Ga aan de slag met True Pricing. Dat wil zeggen 

maak ongezonde en niet duurzame producten 

duurder zodat het prijsverschil tussen deze 

en gezonde en duurzame producten zoals 

biologisch veel kleiner wordt. Dat kan zoden 

aan de dijk zetten

3.  Geef veel meer ruimte, zowel fysiek als 

communicatief, aan biologische producten. 

Zet in op verleiding (“nudging”) en betrek de 

consument bij je verhaal. Ik ben hier volop  

mee bezig en wij zien dat dit werkt

Waar	liggen	volgens	jou	de	grootste	

kansen?

Anneke:	Je moet als biologische sector inhaken 

op de grote thema’s in food. Dat is (en dat 

gaat de komende tijd echt niet veranderen) 

“plantbased”. Wij gaan veel meer groenten eten 

omdat het goed is voor het klimaat en onze 

eigen gezondheid. Maat zo simpel is het niet, je 

moet als biologische sector de verbinding leggen 

tussen het biologische verhaal en de wens van 

verschillende doelgroepen om meer plantaardig 

te eten.

Hoe doe je dat?

Anneke:	Door je producten op een andere manier 

te presenteren, door de consument echt te 

verleiden met smaak, verhalen en vertrouwen. 

Dan speelt prijs een veel minder grote rol. Ga 

op zaterdag kijken bij de Zuidermarkt. Daar 

hebben ze een prachtig, divers assortiment .. 

je wil gewoon alles kopen .. Bio als “license to 

produce”!  De trendsetter zit niet te wachten op 

het traditionele verhaal en heeft geen interesse 

in “hoge productie tegen lage prijzen”. Men is 

op zoek naar meer biodiversiteit op het bord, 

spannende peulvruchten zoals bijvoorbeeld 

Edame bonen.

Op	welke	consument	zou	biologisch	zich	

moeten	richten?

Anneke:	Op de geëngageerd moderne eter die 

zich inzet voor de planeet. Zij hebben weliswaar 

een bredere scope dan alleen bio maar zijn 

zeker niet negatief over biologisch. Sterker nog 

ze koesteren dezelfde waarden (zorg, ecologie, 

gezondheid en eerlijkheid) als biologisch. Deze 

groep is relatief jong, minimaal flexitarisch, 

internationaal georiënteerd, is kritisch, kijkt 

holistisch naar de wereld en ziet zichzelf als 

onderdeel van de oplossing. Deze groep koopt 

niet zoals de millenials alleen bloemkoolroosjes 

om tijd te besparen, ze kopen de hele bloemkool 

onverpakt en gebruiken natuurlijk ook de stronk. 

Deze jongeren willen echt meer groenten 

eten maar weten niet hoe ze ze lekker klaar 

moeten maken. Het gaat dus om het telen van 

smaakvolle rassen smaakvolle rassen.  En dan 

niet alleen smaakvol als je ze rauw eet maar ook 

als ze geroosterd, gestoofd zijn, met kleur, smaak,

nutriënten en een verhaal waarmee ze kunnen

scoren. Focus dus vooral op groenten, dat zijn 

de beste vleesvervangers. Je moet groentes 

veel beter over de bühne brengen. De huidige 

vleesvervangers zijn op lange termijn niet de 

oplossing die wij nodig hebben.

INTERVIEW	MET	ANNEKE	AMMERLAAN	&	BART	FISCHER



Wat	moeten	maatschappelijke	organisaties	

doen?

Bart: Ik maak graag onderscheid tussen de 

burger en de shopper. De “shopper” is de burger 

die in de winkel staat en zijn/ haar principes 

vergeet en toch maar voor het goedkoopste 

product gaat, doordat alles in de supermarkt 

PRIJS schreeuwt. De NGO’s vertegenwoordigen 

de burger in zijn/ haar rol als burger. Ze zijn de 

stem van de inwoners van Nederland en dat 

is ontzettend belangrijk. De NGO’s moeten de 

behoeften van de burgers in stelling brengen en 

ze een stem geven in het maatschappelijk debat 

in plaats van alleen de commerciële stem in de 

winkel.

Wat	moet	de	politiek	doen?

Bart:	De politiek moet veel meer voor haar 

burgers opkomen en ze beschermen tegen alle 

verleidingen waarmee ze, als shopper, worden 

geconfronteerd. Niemand staat s ’ochtends 

op met het idee “ik wil via mijn koopgedrag 

het milieu vervuilen, klimaatopwarming 

aanjagen, biodiversiteit om zeep helpen of mijn 

gezondheid in gevaar brengen”, maar doordat 

wij in de winkel met deze goedkopere producten 

worden geconfronteerd, kiezen wij er toch in 

onze rol als shopper massaal voor. Ik zie hier 

een belangrijke rol voor de overheid. De politiek 

moet nieuwe spelregels opstellen, waarin we 

een minimum kwaliteit afspreken, want de keten 

gaat dit niet doen. Vergelijk het met minimum 

loon. Maar dan minimale eisen aan milieu 

impact, biodiversiteit etc. Dan ontstaat er een 

nieuw “level playing field” op een hoger niveau.
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4.1  Biologisch landbouwareaal
in Europa
Als het gaat om de ontwikkeling van de biologische sector loopt Nederland achter op de rest van Europa. 

Om dat wat beter in beeld te krijgen hebben wij de cijfers van het FIBL geraadpleegd.   

Belangrijkste feiten op een rij:

•    In 2020 was het biologisch areaal in Europa 17,1 miljoen hectare; dit is een stijging van 3,7%  t.o.v. 2019.

•    Net als in vorige jaren hebben Spanje, Frankrijk en Italië het grootste biologische areaal in Europa.   

Op plaats vier staat Duitsland.

•    In de EU is inmiddels 9,2% van het landbouw areaal biologisch. Koploper is Oostenrijk met 26,5%.  

In tien EU lidstaten (waaronder Zweden (20,43%) en Estland (22,4%)) ligt het biologisch areaal boven  

de 10 procent. Twee niet EU leden springen er verder uit. Bijna de helft van het landbouw areaal (41,5%) 

in Liechtenstein is biologisch en in Zwitserland is dat 17% 

•    In 2020 waren er ongeveer 350.000 biologische boeren in de EU. 

Om de ontwikkeling van het biologisch landbouwareaal in Europa in kaart te brengen, wordt gebruik 

gemaakt van het FiBl rapport van 2020. Dit zijn de meest recente cijfers. 

4  Ontwikkeling biologisch  
in Europa

22 Bionext Trendrapport 2021

Bron: FiBL 2021



4.2  Omzet biologisch in Europa
•  In 2020 werd in Europa de omzetgrens van 52 miljard euro doorbroken. 44,8 miljard euro werd 

behaald binnen de EU. 

•  De omzet in Duitsland groeide van 10 miljard euro naar 15 miljard euro. Onze Oosterburen 

hebben verreweg de grootste markt gevolgd door Frankrijk en Italië

•  Naast Duitsland worden de meeste biologische producten verkocht in Frankrijk en Italië.

•  In de afgelopen tien jaar is de groei binnen de EU meer dan verdubbeld.  

•  De Denen, Zwitsers, Luxemburgers en Oostenrijkers geven het meeste uit aan biologisch eten. 

In Zwitserland is dat rond de 418 euro per persoon. 

•  Met 13% marktaandeel is Denemarken de koploper in Europa. De Alpenlanden Oostenrijk 

en Zwitserland en Oostenrijk (beide boven de 10%) staan op plek twee en drie, gevolgd door 

Luxemburg en Zweden.
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4.3  Omzet biologisch in de wereld

Als wij kijken naar de belangrijkste mondiale trends zien wij dat:

• Het aantal biologische boeren aanzienlijk (7,6%) is gestegen in 2020 naar zo’n 3.4 miljoen.

•  Het areaal is ook gegroeid (met 4,1%) naar een kleine 75 miljoen hectare. Bijna de helft van dit 

aantal komt op het conto van Australië.

• Er wordt inmiddels in 190 landen biologische landbouw bedreven.

•  Als het gaat om het aantal biologische boeren staat India op de eerste plaats gevolgd door Ethiopië 

en Tanzania.  

• De globale omzet voor biologische voeding is meer dan 120 miljard euro. 

•  De belangrijkste markt is de V.S., gevolgd door Duitsland en Frankijk. Canada, China en Duitsland 

laten de meeste groei zien. 
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